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Nazwa przedmiotu
Marketing

EUROPEISKI SYSTEM TRANSFERU I AKUMULACII PUNKTOW (ECTS)
pl. M. Skiodowskiej-Curie 5, 60-965 Poznan

Przedmiot

Kierunek studiéw

Mechanika i budowa pojazdéw

Studia w zakresie (specjalnos¢)

Product Engineering (Inzynieria Produktu)
Poziom studiow

drugiego stopnia

Forma studiow

stacjonarne

Rok/semestr
1/1
Profil studiow

ogodlnoakademicki

Jezyk oferowanego przedmiotu
angielski

Wymagalnos¢

obieralny

Liczba godzin

Wyktad Laboratoria

30 0

Inne (np. online)
0

Cwiczenia Projekty/seminaria

0 15
Liczba punktow ECTS
3

Wyktadowcy

Odpowiedzialny za przedmiot/wyktadowca:

drinz. Jedrzej Kasprzak

Wydziat Inzynierii Lgdowej i Transportu
Instytut Transportu

T:+48616652110

jedrzej.kasprzak@put.poznan.pl

Odpowiedzialny za przedmiot/wyktadowca:

Wymagania wstepne
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Wiedza: Student posiada podstawowg wiedze o wspdtczesnej gospodarce rynkowej i podstawowych
formach dziatalnosci zorientowanych na rynek towardéw i ustug.

Umiejetnosci: Student potrafi odnies¢ sie do przyktadowego obiektu technicznego jako produktu
dostepnego na rynku, rozwijajgc biznesowe aspekty jego istnienia.

Kompetencje spoteczne: Student potrafi pracowa¢ w ramach projektu grupowego, rozwijac i dzieli¢ sie
pomystami z innymi cztonkami grupy.

Cel przedmiotu

Wprowadzenie marketingowego podejscia do produktu, uswiadamiajgcego, ze nie tylko wymagania
techniczne stawiane przez potencjalnych klientédw sg zrédtem statusu rynkowego wyrobdéw
przemystowych, ale sprzyjajg tworzeniu strategii marketingowej.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza

Posiada wiedze o zasadach bezpieczenstwa i ergonomii w projektowaniu i eksploatacji maszyn oraz
zagrozeniach jakie maszyny stwarzajg dla Srodowiska naturalnego.

Ma pogtebiong wiedze w zakresie przedsiebiorczosci i ekonomii przedsiebiorstw.
Ma swiadomos¢ cywilizacyjnych skutkéw techniki.

Umiejetnosci
Potrafi postugiwac sie jezykiem miedzynarodowym w kontaktach ze specjalistami ze swego kierunku
studidw na poziomie B2+.

Potrafi wspodtdziataé z innymi osobami w ramach prac zespotowych i podejmowaé wiodaca role w
zespofach.

Potrafi samodzielnie planowac i realizowaé wtasne uczenie sie przez cate zycie i ukierunkowywac innych
w tym zakresie.

Kompetencje spoteczne
Jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci.

Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy.

Jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb
spotecznych, w tym:

- rozwijania dorobku zawodu,
- podtrzymywania etosu zawodu,

- przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz dziatania na rzecz przestrzegania tych zasad.
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Metody weryfikacji efektéw uczenia sie i kryteria oceny

Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Egzamin (pisemny - 7-10 pytan otwartych i test wyboru - w sesji egzaminacyjnej), przygotowanie i
prezentacja projektu grupowego (przygotowanie zatozenn marketingowych do wprowadzenia wybranego
produktu na rynek).

Tresci programowe

Definicja marketingu oraz obszaru zainteresowan naukowych i praktycznych. Funkcje marketingowe,
aktualne trendy w rozwoju teorii i praktyki marketingu. Wartos¢ rynkowa i rynkowy cykl zycia obiektéw
technicznych. Wymagania klientow i rynku, segmentacja rynku, marketingowy wptyw firmy na rynek.
Opracowanie strategii i planu marketingowego. System badan marketingowych, wglad, gromadzenie i
analiza informacji marketingowych.

Metody dydaktyczne

Wyktad: prezentacja multimedialna, ilustrowana przyktadami na tablicy

Projekty: projekty indywidualne i grupowe realizowane pod okiem opiekuna przedmiotu
Literatura

Podstawowa
P. Kotler, K. Keller, Marketing Management (14th Edition), Prentice Hall 2011

S. C. Jain, Marketing Planning & Strategy (6th Edition), Cengage South-Western 1999

Uzupetniajgca
P. Hague, N. Hague, C.A. Morgan, Market research in practice: a guide to the basics, Kogan Page Limited
2004

Kotler P. et al, Principles of Marketing (2nd European Edition), Prentice Hall Europe 1999

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 75 3,0
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 45 2,0
Student's own work (studia literaturowe, przygotowanie do 30 1,0
egzaminu, przygotowanie do zaje¢ projektowych, konsultacje)?

! niepotrzebne skresli¢ lub dopisa¢ inne czynnosci



